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1. 商品建立 

(1) 商品基本資訊 

輸入商品資料，如商品編號、商品分類、價格…等，*表示必填不得遺漏。 

以下有選項、價格與原價、安全庫存、允許超量預定數、狀態 的詳細說明。 

 

 選項 

若您的商品有不同的款式，像是衣服有 S、M、L…等，這時就會需要用到選項的功能。 

範例中設置了自拍機器人 L1 僅有一選項為白色，價格為$2,499。 

 

若您還要新建其他的選項，如：顏色、尺寸、口味…等，需要先到選項名稱建立新增選

項。 

○1  

○2  
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可以從○1 商品選項旁邊的連結前往，或是從○2 電商設定→選項名稱建立(請先將商品資料建

立的頁面儲存，以免遺失)。 

○1  從商品選項旁的連結前往

 

○2 電商設定→選項名稱建立

 

前往到選項名稱建立後，按下新建。 

○1  

○2  
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輸入選項名稱，例如：顏色、尺寸、口味…等，在此示範為顏色，並設定為有效，完成後

按下儲存並返回。 

 

重整編輯商品資料後，出現先前輸入的選項，將其打勾，接著按下儲存。 

 

○1  

○2  

○3  

○1  

○2  
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儲存完畢後，可以看到操作多了一個商品選項，點入做編輯。 

 

將選項新增進去，並輸入商品編號(相同商品但不同款式，庫存是各自獨立，因此商品編號

不能重複)、選項單價、當前庫存量(需將輸入當前庫存量打勾)。 

儲存重整後會出現以下畫面，將有效打勾前台會出現，反之則不出現。 

 

庫存各自獨立。 

一個編號對應一個選項 
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前台重整出現了先前輸入的三個選項。 

 

 價格 

若有輸入原價，則價格會呈現特價的樣式，以下提供示範。 

價格、原價皆有輸入，圖中價格輸入$15，原價輸入$20。 

 



8 

前台顯示原價 20 元是打叉的，定價 15 元。 

 

僅輸入價格，未輸入原價。圖中價格輸入$2,499，原價未輸入，前台出現「定價

$2,499」。 
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 安全庫存 

設置安全庫存，若庫存低於安全庫存數量則會發信通知。(收信的信箱須至通知參數設定做設

定，請參考:通知參數設定) 

以下為範例，安全庫存為 30，當前庫存量為 19，因此寄送信件提醒該商品低於安全庫存。 

 

  

08-4參數設定-通知參數設定.docx
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 允許超量預定數 

系統預設未付款訂單的商品會進入「未出貨量」，當所有未付款訂單數商品數量等於庫存

量，則可用庫存會為 0，導致顧客無法再下單。這時可使用此功能允許超量預定，使顧客

可以下單。 

預設當前可用庫存為 0，前台顯示「到貨通知」。 
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此時其實還有庫存，但因為未付款訂單導致系統判斷可用庫存為 0，這時新增允許超量預

定數，範例為 10。 

 

回到前台重整，出現立即購買跟加入購物車了。 

 

前 10 個可以成功新增，按下第 11 個則顯示「庫存不足」。 
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 狀態 

上架：當前庫存數量>0，前台可供銷售。 

 

 

缺貨：無論當前是否有庫存，前台一律顯示「到貨通知」。 
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預購：前台顯示到貨通知及預約購買。 
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下架：無論當前是否有庫存，前台一律顯示「下架」，不提供購買。 

 

 

未發佈：點入商品網址，會顯示「找不到頁面」，因此在製作/分享網頁時，應儘量避免放

上未發佈的商品連結。 
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若您僅只是要做預覽不做發佈，可利用推廣網址中的預覽網址做預覽，推廣網址在前台網

站不會出現，需要有此預覽網址才看的到。請參考教學：商品未發佈預覽 
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(2) 簡介 

此為商品的簡介，呈現於詳情頁的標題下方，商品組圖的右方。 

 

在輸入框內輸入內容，可利用中間的按鈕去做文字設計。也可利用原始碼插入圖片、影片等，

不過在上傳、詳情、規格的部分都已提供上傳多媒體的功能，再在簡介插入的話會導致網站讀

取過慢，建議純文字即可。
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(3) 上傳 

用於上傳商品的圖片、影片。 

 

 小圖 

於首頁出現的商品圖，建議尺寸為 500*500px。 

 

按下選擇檔案上傳。 
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 影片 

於商品詳情頁簡介左邊出現的影片，與輪播組圖一同輪播，建議時長 10～30 秒，寬高比 1:1。 

 

點選影片右方連結前往影音媒體，也可以到媒體櫃→影音媒體，做上傳影片。(參考教學：上傳

影片) 

 

  

07-1媒體櫃-影音媒體.docx
07-1媒體櫃-影音媒體.docx
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 輪播組圖 

於商品詳情頁簡介出現的圖片，與影片一同輪播，建議尺寸為 800*800px。 

 

 

點選輪播組圖的選擇檔案作上傳即可。 

 

  

組圖 1 

組圖 2 
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 詳情陳列組圖 

於簡介下方的詳細說明出現，於詳情頁編輯的內容會優先出現，再出現詳情陳列組圖。

(編輯詳情的內容請參考教學:編輯詳情頁) 

 

點選詳情輪播組圖的選擇檔案作上傳即可。 
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(4) 詳情 

於簡介下方的詳細說明出現，於詳情頁編輯的內容會優先出現，再出現詳情陳列組圖。

(參考教學:上傳詳情陳列組圖) 

 

輸入標題，下方詳情的頁籤就會變成您輸入的標題。以下示範標題輸入為「我是標

題」，刷新後可以看到頁籤的內容為「我是標題」。 
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輸入內容，其內容會比詳情陳列組圖(參考教學:上傳詳情陳列組圖)還早出現，除了放純

文字，也可以插入圖片、表格…等。若要放入影片，可編輯原始碼插入，不過在上傳的

部分都已提供上傳影片的功能，再插入的話會導致網站讀取過慢。 

 編輯文字 

直接輸入即可。 
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 插入圖片 

點選插入圖片。 

 

按下瀏覽伺服器選擇圖片插入（圖片需先存到媒體櫃的公共素材，參考教學：上傳圖

片）。 

 

 

  

07-2媒體櫃-公共素材.docx
07-2媒體櫃-公共素材.docx
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點選你要的圖片。 

 

編輯內容，輸入替代文字、寬高、框線、邊界留白、對齊方式，若不作變動留白即可。 

 

儲存完畢後，刷新前台就可以看到插入圖片了。 
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 插入表格 

點選插入表格。 

 

輸入表格屬性，範例是 3 列 2 行、寬度 100%(預設)、高度 200px、框線 1、儲存格間

距 1、儲存格邊距 1、標題為我是標題。 

總結為摘要備註，不存在頁面顯示，於 Code 顯示。 
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表格設置完成。 

 

前台刷新即有表格出現。 
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(5) 規格 

 

主要功能同詳情頁的編輯(參考教學:編輯詳情頁)，其差異是規格頁籤永遠都會在詳情頁

籤的下一頁，且放置的內容將置於詳情內容下方，因此建議較吸睛的內容，像是廣告圖

片、影片等放在詳情頁，像規格、保固等內容可放在規格頁。 
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(6) SEO 設定 

在這裡設定的內容，會顯示在搜尋結果、分享到 Facebook、LINE 等社群媒體的文字

內容。 

另外透過 SEO 的設定，幫助您商店做到「搜尋引擎最佳化」，讓顧客在輸入關鍵字時，

您的商店可以出現在比較前面的頁數，增加商店的曝光度。 

輸入網頁關鍵字、網頁標題、網頁描述、商品網址、圖片(建議 500px*500px) 

 

○1 分享到 Facebook

 

 

○2 分享到 LINE 
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(7) 未發佈測試(推廣網址) 

我們提供測試網頁，在商品未發佈的情況下，您可以透過當中的「預覽網址」去作測

試。就不用擔心還沒發佈就無法測試了。 

當前商品狀態為「未發佈」。 

 

未發佈情況下正式網頁是看不到東西的。 
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透過預覽網址，可以前往測試頁面。 
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2. 標籤分組 (一次新增多個商品為一群組) 

標籤分組的用意是可以讓多個商品建立為一個群組，當有活動需要套用在這些商品中，直接選擇到

此分組即可，無需再一筆筆新增。 

點擊 商品管理→標籤分組→新增 。 

 

輸入標籤名稱，範例中為精選商品。接著將要選擇的商品右選到「已選擇的資料」，選擇完畢後按下

新增並返回。 
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以下拿優惠券舉例，在使用範圍的指定商品中，出現標籤分組，範例選擇先前輸入的精選產品，則

精選產品底下的自拍機器人 L1、真空保鮮機則可套用到此優惠券中。 
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3. 批量修改(一次新增/修改多個商品) 

用於一次批量修改商品。請先建立好商品分類！ 

點擊 商品管理→批量修改。 

 

下載批量修改的 Excel 範例檔。 

 

開啟範例檔，會出現以下的表格，其中商品編號、商品名稱、商品分類、價格都是必填欄位，其餘

為非必填。若有圖片，請輸入圖片檔名，當商品資料已經存在時，為避免圖片重複上傳，輪播組圖

和詳情陳列組圖不更新。 

 

○1  

○2  
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已下範例將價格填為 2000 元，儲存檔案。 

 

按下新建。 

 

上傳先前編輯的檔案。 
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上傳圖片，需先將圖片壓縮成 ZIP 檔，才能進行上傳。 

 

輸入批量修改說明，按下新增並返回。 

 

  

○1  

○2  
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匯入完成後，狀態變更為已匯入。 

 

回到商品建立查看，新增一商品為自拍機器人 L1 的價格為 2,000 元。 
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4. 加價購商品建立 

若您的商品間彼此有關聯，像是手機會搭配藍芽耳機做銷售，手機為主藍芽耳機為輔，此時會

建議您可以使用「加價購」功能，將副產品一同呈現在主產品旁提高曝光度，屆而提升銷售

額！ 

 以下為範例，自拍機器人 L1 是主產品，真空保鮮機是加價購產品。 

 

點選  商品管理 → 加購價→新增 。 

請注意，主產品和加購價產品都需先到商品建立去建立(參考教學:商品建立)，此加購價頁面無

法新增產品，僅能將主產品加上加購價產品。 

 

 

○1  

○2

○1  

○3

○2

○1  
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選擇主商品及加購價商品，以下範例為主商品:自拍機器人 L1，加購價商品:拍朵拉真空保鮮機

(玫瑰紅)。 

 

價格：為加購價商品的加購價，如範例真空保鮮機的原價為 499，加購價為 399；若您要將加

購價產品設定為原價，輸入 0 即可。 

○1  

○2

○1  
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自定義名稱：主商品下加購價商品的名稱，若您加購價商品的原始名稱偏長，建議您可以使用

此功能做修改。範例原商品名為拍朵拉真空保鮮機(玫瑰紅)，自定義名稱為真空保鮮機(玫瑰

紅)。 

 



41 

加購價說明：於前台加購價商品名下出現的說明，範例為「做菜直播現正主流」。 

 

都確認以上內容無誤，按下新增並返回。 
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前台刷新可以看到多了「選購」，內容是真空保鮮機(玫瑰紅)，說明是做菜直播現正主流，原價

499 元，加購價 399 元。 

 

按下選購，購買內容變為自拍機器人 L1 2,499*1、真空保鮮機(玫瑰紅)*1 399，總價 2,898

元。 
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點下了解詳情，可以前往加購價的商品頁。請注意，前往的商品頁就視為「主商品」而非加購

價商品，價錢也會有所變動。 
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5. 套裝組合 

本篇文章將介紹套裝組合促銷優惠，將產品做為一個組合直接銷售，顧客進而購買更多商品。

建議可將其中一產品選為熱銷產品，其他產品為熱銷產品的搭配產品，可達到的效果為降低銷

售較差的商品庫存，並且提高銷售額！ 

以下為範例，自拍機器人 L1 是主產品，真空保鮮機是套裝配件。 

 

(1) 套裝組合建立 

點選 商品管理→套裝組合→新增 。 

請注意，套裝組合的所有商品都須先到商品建立去建立(參考教學:商品建立)，此套裝組合頁面

無法新增產品，僅能將主產品加上配件。 

 

○1  

○2

○1  

○3

○2

○1  

02-1商品管理-商品建立.docx
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選擇主商品，以下範例為主商品:自拍機器人 L1。 

 

套裝名稱：為這一整個組合的名稱，範例為做菜直播現正流行。 

 

  



46 

套裝單價：為整個組合的價錢，範例設定為 2,999 元。 

 

選項價差： 

○1 忽略選項的價差:主產品的選項價錢不一致，但套裝組合自動忽略此價差 

○2 沿用選項的價差: 主產品的選項價錢不一致，但套裝組合自動計算價差，並沿用到套裝單

價。 

以下示範為沿用選項的價差。(參考教學:選項價差說明) 
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套裝配件：為套裝中除了主商品中的其他商品，目前選擇真空保鮮機。 

 

有效否： 

○1 設定為有效，則主商品頁會出現套裝組合 

○2 有效，但是商品明細不顯示套裝模組，則該套裝組合在前台可瀏覽，但是主商品頁不會出現

此套裝組合，需做另外連結設定 

○3 無效：前台不會出現。 

以下示範為有效。(詳細說明請參考教學：套裝組合顯示於主商品頁) 

  



48 

左方的上傳、簡介、詳情為套裝組合的詳細編輯，同商品建立。(參考教學:商品建立) 

 

確認輸入完成後，按下新增並返回。 

 

  

02-1商品管理-商品建立.docx
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新增完成後，可以看到自拍機器人商品頁多了一個套裝為「做菜直播現正流行」，價格為 2,999

元。 

 

按下此套裝，就會跳轉到套裝的商品頁面，商品內容是做菜直播現正流行(內容物含自拍機器人

L1 跟拍朵拉真空保鮮機(玫瑰紅))，總價是 2,999 元。 
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(2) 選項價差說明 

以下示範說明，例圖中單項產品自拍機器人 L1 的選項有白、黑，白色為 2,499 元；黑色

為 1,999 元。 

 

設定「忽略選項的價差」:主產品的選項價錢不一致，但套裝組合自動忽略此價差，價格為

統一為套裝單價。 
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切換到套裝組合，選項的白、黑皆是套裝單價 2,499 元。 

 

設定「沿用選項的價差」:主產品的選項價錢不一致，但套裝組合自動計算價差，並沿用到

套裝單價。 
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切換到套裝組合，選項的白、黑分別是 2,999 元與 2,499 元。若單獨購買主產品白色為

2,499 元，黑色為 1,999 元，價差為 500 元；於套裝組合的價差也是 500 元。 
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(3) 套裝組合顯示於主商品頁 

於設定頁面有一選項為有效否，此功能在於設定套裝組合是否在前台出現。 

有效：主商品頁會出現套裝組合。 

有效，但是商品明細不顯示套裝模組：該套裝組合在前台可瀏覽，但是主商品頁不會出現

此套裝組合，需做另外連結設定。 

無效：前台不會出現。 

 

 

 設定為「有效」 
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在只有主商品的頁面，出現套裝組合。 

 

 設定為「有效，但是商品明細不顯示套裝模組」 

 

在僅主商品的頁面，無套裝組合的出現。 
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在套裝組合的頁面，沒有僅主產品的選項。 

 

 設定為「無效」 

 

在僅主商品的頁面，無套裝組合的出現。 
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6. 相關推薦(於其他商品頁出現其他產品) 

此功能可將設定的商品放置於商品的選項區，或是商品底部的頁籤，藉此提高商品曝光度，提

升銷售額！以下圖例為置於底部。 

 

點選商品管理→相關推薦，按下新增。 

請注意，相關推薦的所有商品都須先到商品建立去建立(參考教學:商品建立)，此相關推薦頁面

無法新增產品。 

 

  

○1  

○2

○1  

○3

○2

○1  
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輸入分類名稱、商品。 

 

顯示位置分為商品選項區及底部推薦區。 

 商品選項區 

同一分類的商品置於商品的選項區。 

 

  

○1  

○2

○1  
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示範為將自拍機器人 L1 及真空保鮮機歸類在「店長精選」，並選定在商品選項區。 

 

前台的自拍機器人 L1 頁面可以看到，多了一欄位為「店長精選」，選項有自拍機器人 L1 及真

空保鮮機。請注意，此欄位並非「加購商品」，當點選了其中的商品，就會跳轉到該商品。 
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 底部推薦區 

同一分類的商品置於商品的底部頁籤區。 

 

示範為將自拍機器人 L1 及真空保鮮機歸類在「店長精選」，並選定在底部推薦區。 
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前台的自拍機器人 L1 頁面可以看到，多了一頁籤為「店長精選」，選項有真空保鮮機。請注

意，此欄位並非「加購商品」，當點選了其中的商品，就會跳轉到該商品。 

 

 

此兩種方式可搭配使用，並非只能擇一使用喔！ 

 

 

 


